OFFICE DE TOURISME DU CAP CORSE- CAPICORSU
2023




LE

Jusqu’au bout de la i Cd)’:@

Sommaire
LE MOt AU PréSIAENT.....e et e e e et e e e e e e e aaa s Page 2
Les MiSSioNS de I'offiCe A tOUMNSIME. ... .. e eeen Page 3
Accueil et d'INfOrmation 2023.........iieeee ettt r e e Pages 4
Création d'une Web Application gratuite...........cccccceiiuuuiiuiiniiiiiiiiiiiirseieeeeeereeereeeeee. Pages 5
Lancement de l'itinéraire Cap Corse Insolite et Secret (JEP 2023)..........ccccceeunnnee Page 6
Itinéraire patrimonial “La Baitaille de Lépante et les Capcorsins”...........cccceeevuveen. Page 7
Les visites guidées organisées par FOTI CC.......ccuiviiiiieiiiiiiiiiieeeee e Page 8
Création de I'aquarelle itinérante SIOW TOUIMSM.......cccvviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee Page 9
Le site web WwWw.CapCOorse-toUriSME.COISICA. .....c..vvviiiiiiiiiiiiiieeiie e Page 10
Création du corner Little Corsica (SAVOIr-faire)...........ooucuvreiiiieiiiiiiiiieeee e Page 11
Lancement d’'un jeu concours avec Kody Kim et James Deano ...........ccccceeeviivnnee. Page 12
Réseaux sociaux - Marketing digital ............ccoooiiiiiiiiiiiii e Pages 13 - 20
Accueil du Tour opérateur GIOCO VI «....vvveeriureieeiiiiieeaiiiie et e et Page 21
Participation au workshop Ci Vediamo In Corsica a Corte .............evvvvvevvvevereeveennnnn. Page 22
Accueil de I'émission Belge : Le Beau vélo de Ravel ...........cccccoc Page 23
ACCUEIIS PresSSe - REPOIMAGES ....coiiiiiiiiiiiie ettt Page 24-26
Collaboration avec Vaolo, plateforme éco-responsable expérientielle..................... Page 27
Réalisation de nouvelles vidéos tOUrStIQUES .......cccoeeeeiiiiiciiiiiiiii s Page 28
Livret de destination et ViId€0o de PromOtioN...........cceeiivvieireeeee e e e e e esiieeeeees Page 29
Les supports d’information tOUriSHIQUE. ..........uueumuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee Page 30
LS QR COUES. ...ttt e e e e e e aeeas Page 31
Présentation du plan d’action aux socioprofessionnels..............cccuvvvvvvvvvevieeenennee. Page 32
Organisation d’un concert de chants polyphoniqQUES............ccceiviiieiiriciiiiiiee e, Page 33
Ecohosting, plateforme d’autoformation - tourisme durable.................................. Page 34
Partenariat avec KidnTrip location de porte-b€bés............cooviiiiiiiiiiiiiiieie, Page 35
Partenariat avec Fosisa, application sur les risques naturels.............occvvveveeeernnns Page 36
Hommage a Jean-Michel Simonetti, vice président de 'OTl..........covvevevvivevieeiieennn.. Page 37



Le Mot du Président,
Ghjuvan Matteu SUSINI

J'ai le plaisir de vous présenter ce nouveau bilan au nom de toute I'équipe de I'Office de tourisme
du Cap Corse Capicorsu.

Aprés une structuration poursuivie en 2023, l'office de tourisme a démontré sa capacité a
proposer des évenements et offres a caractere culturel.

La visibilité du territoire a continué d’augmenter notamment par le biais de campagne de
marketing digitales menées par I'office de tourisme.

L'OTI maintient son cap dans le respect du schéma de développement touristique de la

communauté de communes du Cap Corse pour un développement touristique durable et
harmonieux.

Inseme pé un sviluppu turisticu chi si primureghja di I'ambiente € pé a valurizazione di tesori
patrimuniali di a Corsica.

Ghjuvan Matteu SUSINI

Retour au Sommaire........ouuueueeeneeneenennennennnn




VIENS TE BALADER ET DESSINER ALTOUR DU MOULIN MATTE]

TOUS LES VENDREDIS
DU MOIS DE JUILLET

RAPPORT MORAL 2023

PREAMBULE

LES MISSIONS D'UN OFFICE DE
TOURISME

4 Missions

Accueillir - Informer
Promouvoir - Coordonner

Article L133-3 du code du tourisme

« L'office de tourisme assure l'accueil et I'information
des touristes ainsi que la promotion touristique de la
commune ou du groupement de communes, en
coordination avec le comité départemental et le comité
régional du tourisme.

I contribue a coordonner les interventions des
divers partenaires du développement touristique
local.

Il peut étre chargé, par le conseil municipal, de tout
ou partie de I'élaboration et de la mise en oeuvre de

B |a politique locale du tourisme et des programmes
s locaux de développement touristigue, notamment dans

les domaines de I'élaboration des services touristiques,
de I'exploitation d'installations touristiques et de loisirs,
des études, de I'animation des loisirs, de l'organisation

§ de fétes et de manifestations culturelles. (...) »

Retour au Sommaire........oouuuuueeuureeeenenneaneann 3



https://www.codes-et-lois.fr/code-du-tourisme/article-l133-3

ACCUEILLIR - INFORMER

65 931 personnes renseignées

Accueil numeérique et physique
La stratégie d'accueil et d'information touristique 2023

1 - Tourisme culturel

L' office de tourisme du Cap Corse a organisé des conférences
guidées a Siscu et a Luri afin de donner des clés de compréhension

culturelles du territoire et de donner d'autres informations pratiques
pour le séjour au Cap Corse.

2 - L'OTI de Macinaghju et le point d’information Moulin
Mattei

L'office de tourisme a également signé une convention tripartite avec le
conservatoire du littoral et la CDC pour faire du moulin Mattei (lieu
emblématique et « incontournable » au Cap Corse,

un point
d’'information touristique.

En 2023, le moulin Mattei a été ouvert de juin a septembre.

18 650 visiteurs accueillis
47 281 accueil et renseignement numérique

Accueil physique

82 % de visiteurs francais
18 % de visiteurs étrangers

Clientele étrangére
(Observatoire OTI CC)

Top 5
1. Italie - 2. Allemagne - 3. Belgique - 4. Suisse - 5. Pays-Bas
Italie
Allemagne

Belgique

Suisse
Pays-Bas
Autriche
Espagne

Canada
Angleterre
Tehéquie
Etats-Unis
Hongrie
Slovaquie
Luxembourg

Suéde

Retour au Sommaire




ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR-COORDONNER

La stratégie d’accueil et d'information touristique 2023

Création d’'un Web Application gratuite
L’ office de tourisme du Cap Corse a créé et diffusé largement une Web Application tactile.
Cette Web Application a été diffusée auprés des socioprofessionnels du territoire qui ont la possibilité d'investir
dans un écran tactile ou une tablette et de bénéficier d'une web application mise a jour en temps réelle.

Cette Web Application peut étre également consultée sur les smart phones - téléphones portables.

https://lwww.capcorse-tourisme.corsica/appli

Page d'accueil web application mobile

LE ' CAP CORSE CAPICORSU
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PATRIMOINE & CULTURE.

Web Application du Cap Corse
GRATUITE
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ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Journées Européennes du Patrimoine
Lancement de l'itinéraire
Cap Corse Insolite et secret

L'office de tourisme a lancé a I'occasion des Journées
Européennes du Patrimoine:
L'itinéraire patrimonial - Cap Corse insolite et secret

JOURNEES EUROPEENNES DU PATRIMOINE 16 et 17 septembre 2023

Un itinéraire de 2 jours a la découverte du patrimoine insolite du Cap Corse samedi 16 et dimanche 17 septembre
2023. Le patrimoine du Cap Corse a été mis a I'honneur via une conférence itinérante avec l'auteur Dominique
Memmi et d'autres intervenants. L'occasion de découvrir de fagon originale les trésors historiques des villages de
Siscu, Luri, Canari et Ogliastru.

Un itinéraire trés apprécié des participants dont beaucoup avaient réservé leur hébergement dans le Cap Corse afin
de pouvoir suivre l'itinéraire sur les deux journées.

Cet itinéraire patrimonial touristique a été organisé en partenariat avec Dominique Memmi - écrivain, la Librairie des
Songes de Siscu, la mairie de Siscu, Rose-Marie Carrega de la Villa Gaspari-Ramelli, L'Ortu e A Manera a Siscu,
Joélle Massei - guide-conférenciere, la famille Massari de la Villa St-Jacques a Luri, la mairie de Luri, la mairie de
Canari, Jean-Michel Ambrosini - guide-conférencier et la mairie d’Ogliastru.

RAIRE DECOUVERTE

JMES T

CAMARI

OGLIASTRU
MARINL DaLBL

|
i .
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ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Lancement de l'itinéraire patrimonial
La Bataille de Lépante et les Capcorsins
en préfiguration du centre d'interprétation
touristique patrimonial

L'office de tourisme a proposé un itinéraire patrimonial a
I'occasion de la date anniversaire de la Bataille de Lépante,
en préfiguration d’'un espace d'interprétation patrimoniale

touristique en collaboration avec I'INEACEM (Institut d’Etudes
Appliquées des Civilisations et des Espaces Méditerranéens

Le principe de ces itinéraires repose sur le maillage culturel territorial.

Programme :
9h30, Tour d’Ampuglia, Petracurbara - Pietracorbara
Présentation du projet d'itinéraire et conférence de Jean Castela, président de 'INEACEM et exposition

14h, église Saint-Pierre de Luri (Hameau Piazza)
15h, Port de Macinaghju - Ruglianu

Infos : Capcorse.tourisme@orange.fr - Lk - tel04°95 35 40 34

% W
s
§ ———

- Loffi 'e-def&l_.r-isme du Cé-p 'Cpﬁse ,_
et 'INEACEM '
présentent

LE CAP CORSE
ET

LA BATRILLE DE LEPANTE

»Ruglianu-Macinaghju

En collaboration avec la Mairie de Petracurbara
Remerciements : Mairie de Luri et Mairie de Ruglianu

Retour au Sommaire........oeeueeeeuuueuennsnsaeaenss 7




ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Les visites guidées proposées par I'OTI

Une coordination avec les hébergeurs renforcée
Des invitations gratuites pour les clients des hébergeurs .

Cette année, de juin a septembre, I'office de tourisme a proposé aux hébergeurs du territoire d'inviter deux
personnes par visite guidée a Luri et a Siscu par semaine.

Cela représente un ticket d’'une valeur de 28 euros par semaine par hébergeur.

Cette démarche trés appréciée permet également de renforcer les liens entre les visiteurs et les hébergeurs.

VISITE GUIDEE

J

SINNOSHId T inod NOLLWLIANI

s TOUS LES JEUDIS

2 inwitations par SEIThITE pess b vt puside de S § remenre praieusemsst § vos hises,

Depart de la place de I'église SaintMartin

Confirrar i rETVASEN FEPriL g 1V e TOT), en peon b oot e vow vl Mo, - ‘l OI
Frinom, Mursire 2a tFHphon) a g

[EreT

TARIF

7 € par personne
Gratuit pour les moins de 12 ans

— Visite guidée

e

v
e promendds pode

A programme notan

23 penprietanes).

SANNOSHIA Z inod NOLIWLIAKNI

TARKF : T soros par p

Béseceaion sugeis 2023

V'oMice de Souriume Gu Cap Coroe - Capkoriu o be plaic de voss ofirls
2 inwitctions por sermalng poer b vt paides de SIS § IPTI [ HELARELD § VoL RE.
Maatngs

Eamml e L b, ameprs. e s s P71 1L ey o v s o et e e s,
o, Homete o 1t |

2023

Mettez vos pas dans ceux des Capeorsins qui ont
forgé I'Histoire de cette péninsule : Seigneurs,
paysans, marins au long cours, aventuriers
intrépides... Chagque maercredi i 9h45
A partir du 14 juin
jusqu'au 27 sept 2023
Départ place de I'église (A Piazza)

Diéeamiviez be patrimeine historique, TARIF :

culturel et natured dune vallée 7 euros par pers.
capcorsine, Lurl, 3 travers une Gratult molns de
promenade pédestre commentée 12 ans

dans les hameaux de u Poghju, San

Roccu et a Plazza.

Au programme notamment ; Visite

dmu"m“ -mmd:Ismd !: ummg;z o Résa & I'OTI Cap Corse
propridtaires. capeorse.tourismeBorange.fr

ou0495354034

Office de tourisme du Cap Corse Capicorsu
En partenariat avec la mairie de Luri

Perspectives : deux nouvelles visites devraient étre
lancées en 2024

Retour au Sommaire.......c.oeuueeeeeneeneeneeneeaeens 8




ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Création de I'aquarelle itinérante

L'office de tourisme du Cap Corse a
proposé des aquarelles itinérantes en partenariat avec
Félicia. F Design au mois de juillet.

Les aquarelles itinérantes représentent un moyen de renforcer le slow tourism, I'idée de prendre son temps pour
contempler les paysages du Cap Corse.

Perspectives : Cette opération sera renouvelée dans les marines du Cap Corse en 2024 et sera déclinée en

exposition “carnet de voyage” a la fin de I'été.

L'OFFICE DU TOURISME DU CAP CORSE & FELICIA F,

PRESENTENT

Aquarelle

a4
VIENS TE BALADER ET DESSINER AUTOUR DU MOULIN MATTEL
% TOUS LES VENDREDIS
S ’ DU MOIS DE JUILLET

32€ PAR PERSONNE
12€ POUR LES - 10 ANS

MATERIELS FOURNIS - SUR IWSCRIETION
04,95.35.40,34 - 07.86.09.29.24

ah

(
2_(_—%1’)" s eraes de




ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Augmenter l'e-visibilité du site internet
OTI Cap-Corse
capcorse-tourisme.corsica

L'office de tourisme a enregistré une forte progression relative aux consultations du site web et a
considérablement diminué le taux de rebond.
En effet, le nombre d'utilisateurs est passé de 34 967 utilisateurs en 2022 a 46 281 utilisateurs en 2023.

Le nombre de pages consultées est de plus de 108 000 en 2023 alors qu'il était de plus de 90 000 en 2022.

En 2023, les pages les plus vues ont été : Loisirs et activités - Agenda - Séjourner- Hébergements et la
carte interactive.

LE Vi

Jusqu'au bout de la &m@

STATISTIQUES SITE INTERNET
CAPCORSE-TOURISME.CORSICA

STATISTIQUES GLOBALES DU SITE

Evolution du nombre de sessions, utilisateurs et pages vues entre 2020, 2021, 2022 et 2023

108328

90397

m 2020
= 2021

74289

m 2022
m 2023

46941
57683
34967
25376

12612

:
III I

-

Sessions Utilisateurs Pages Vues
m 2020 25376
= 2021 12612 57683 74289
m 2022 46541 34567 90397
m 2023 37848 46281 108328

Retour au Sommaire........oovuuiuueuneeneenraneanens 10




ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Création du corner
Little Corsica
Marque-concept - valorisation des
savoir-faire

Little

L’office de tourisme a lancé son corner Little Corsica, valorisation des savoir faire.
Un stand Little Corsica a été tenu a A Festa di U Mare de Santa Severa au mois de juillet.
Les objets des artisans collaborant avec l'office de tourisme ont également été prétés pour des séances de photos de
mise en valeur des établissements du Cap Corse.

Faire connaitre les techniques et savoir-faire insulaires qui seront mis en valeur autour de la marque Little Corsica.
Une production en « circuit court artisanat » afin de mettre en lumiéere les talents de nos artisans-créateurs de facon
pérenne avec une offre "made in Corsica".

Dans un contexte mondial de changement climatique, notre projet se veut également éco-responsable
Ce projet s'inscrit dans une logique de soutien et de partenariat économique avec les artisans.

Sylvefer

Niararrs Gabeief - dstisns Forgerem | 1
. |

Retour au Sommaire........ouueeueeeeeeneeeeeeeeneann 11




ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Organisation d'un jeu -concours
avec Kody Kim, fgurant parmi personnalités
préférées des Belges présent dans I'émission
quotidienne Belge Les Cactus et le rappeur
Belge James Deano.
Les deux personnalités Belges représentent une communauté
de 130 000 abonnés

L'office de tourisme organise chaque année un jeu concours en
partenariat avec les socioprofessionnels du territoire afin de
renforcer la visibilité du Cap Corse sur les réseaux sociaux.

Cette année ce concours a été organisé avec I’hotel Saint-Roch a Albu - Ogliastru.

capcorsetourisme 23 h
11 Patrick Fiori, Patrick Bruel + Corsica

kody_kim &

“Cé?| capcorsetourisme 23 h

-Kody.

ni ONE,
<3 kidnappez-moi @

‘g :g_l'ai négocié dur avec
©@capcorsetourisme

& CONCOURS DE OUF

Retour au Sommaire.......ucoveeeeeeuuueeeansnsaeannss 12




ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Bilan Saison 2023 | En bref

Facebook :

Des volumes de couvertures et d'interactions trés importants, proches de ceux de I'an passé. Ces niveaux sont
portés par l'investissement publicitaire.

Une communauté en forte croissance. Un abonné sur 4 a &té acquis pendant la saison 2023. Cette évolution est
nettement plus importants que les offices de tourisme suivis. La croissance de la communauté st permise en partie par
la promotion de la page Facebook.

Des publications plus diffusees et engageantes.

Une audience plutdt féminine et agée de plus de 35 ans. Une part non négligeable d'abonnés italiens. La proportion de
I'audience résidant en Italie et en Belgigue a augmenté en 2023 grace aux campagnes de promotion hors-France,

Instagram :

Des niveaux de couverture et d'interactions a la baisse ; expliqués notamment par une baisse tendancielle de la viralité
des reels et des interactions avec le contenu sur Instagram.

Une trés bonne acquisition d’abonnés.

Contenus : des publications appréciées et des reels qui restent bien diffusés.

Une audience un peu moins féminine et plus ageée. A noter la hausse de la part de I'audience residant en Italie et en
Belgigue.

Promotions :

Des publicités qui permettent une trés bonne couverture en France, en Belgique et en Italie st qui générent de
lacquisition de communautés.
Des promotions d'événements efficaces au niveau local.

Pinterest :

Un relais des actions menées sur Facebook et Instagram.

Focus sur Facebook

Des niveaux de couverture et d’interactions proches de la saison précédente

Ces niveaux ont cependant été plus éleveés en avant-saison et plus faibles en arriére-saison.

Couverture

publications TB.J utilisateurs alteints interactions
v 55 la saison précédente v 1 732 617 [a saizon précddente v 97 922 la sarson précddente
soit +2% soit -4%
W Couveriure Couverture 2022 [ Ineractions. Interactions 2022

§00 000 25000
20000

400000
15000 g
10000 g

200000 ; -
5000

] o
awr.-23 mai-23 juin-23 il =23 aodt-23 S0p1-23 oot 23
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ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Bilan Saison 2023 | Facebook - Acquisition

Une communauté en forte croissance
Prés d’'un abonné sur 4 a été acquis pendant la saison 2023

22 700

abonnés au 15 octobre
vs 17 993 au 15 awnil
soit +26%

4 707

nouveaux abonnés

vs + 4 959 la saison précédente

soit -5%

Il Nouveaux abonnés Nouveaux abonnés 2022 @ Abonnés Abonnés 2022
30000 3000
23073
21948 22561
20347 21189
18542 19479

% 20000 2000
]
2 £
§ a S
9 =
= — o
; - as
£ . = S
S 10000 - 1000 2

<! 874
613 619
512
383
0 0
avr-23 mai-23 juin-23 aolt-23 sept.-23 oct-23

Bilan Saison 2023 | Facebook - Contenu

Un contenu plus diffusé et engageant

TOP 3 DES PUBLICATIONS EN COUVERTURE

Date : 23/05/2023
Couverture = 197 451
Ut engagés : 8 897
Tx d'eng.: 5%

Date 1 15/08/2023
Couverture : 196 202
Ut. engagés @ 4 235

Lectures vidéo : 36 349

Tx d'eng.: 2,1%

Date : 28/09/2023
Couverture : 115 277
Ui engagés = 3 88T
Tx d'eng.: 3,4%

TOP 3 DES PUBLICATIONS EN TAUX D’ENGAGEMENT

Date : 12/05/2023
Couverture : 37 676
UL engagés : 5 652

Lectures vidéo : 7 068

Tx d'ong. : 15%

Dale : 180772023
Couverture : 44 T34
Ut, engagés : 5 753
Tx d'eng.: 12,9%

Date : 28/04/2023
Couverture @ 10949
Interactions : 1335

Lectures vidéo : 3 501
Tx interaction : 12,2%

MOYENNE PAR PUBLICATION

28 486

ulilizatewrs atteints
vs 24 478 la saison précédenta
soit +16%

[+]
7,2%
taux d'engagement
ve 8,.5% la zaizon précédents

1701

PErSONnes angagées
va 1233 [a saizon précédente
soit +#37%

5,3% 1299

taux de réaction rénctions
ve 9, 1% la saison précédants vi 1 619 la saison précédente
soit -19%

7103

lectures de vidéos
va 1094 la saison précédante
soit +549%

Retour au Sommaire. ... ...c.uouueeeueeeesneeneeneeneens




ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Bilan Saison 2023 | Facebook - Audience

Une audience plutét féminine et majoritairement agée de 35 ans et plus.

Par rapport a 2022, 'audience est plus dgée. Les plus de 65 ans représentant une part plus importante qu’'en 2022.

Abonnés 2023 Abonnés 2022
a date fin octobre 2023 a date fin octobre 2022
# Femmes » Hommes & Fermmeas » Hommes

1%
W%
7% ™
9%
a0
10
(19
0%
%
L LY
o — -
Mediom  ASSAom  ShGlone e

2o 2EMam 1824 ans

Bilan Saison 2023 | Facebook - Audience n

Des abonnés majoritairement francais

Les résidents italiens représentent une part non negligeable de I'audience (19%), en augmentation par rapport a4 2022,
A noter, la part de I'audience résidant en Belgique a également augmenté.

Abonnés 2023 Abonnes 2022
a date fin octobre 2023 a date fin octobre 2022

Iealle

Balgique

0% 2% 40% B0 B0 [ 25% 0% T5% 100%
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ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Bilan Saison 2023 | Facebook - Benchmark

Une trés forte évolution en 2023 avec toujours du potentiel

Abonnés 2023 Abonnés 2022 Evolution

Morbihan Tourisme 438800 419000 5%
Calvi Balagne Tourisme 63300 56000 13%
Porto-Vecchio Tourisme 31000 30000 3%
Ajaccio Tourisme 26300 23000 14%
Bastia Tourisme 24800 24000 3%
Visit Cap Corse - Capicorsu 23077 16907 36%
Luberon Sud Tourisme 15100 16190 7%
SinGR e IunsmS Mo 13900 11878 17%
Riviera & Merveilles

20, Tourisme en Centre Corse 6200 6000 3%

Focus sur INSTAGRAM

Bilan Saison 2023 | Instagram - Panorama global @

Une baisse de la couverture
Expliquée notamment par une moins bonne diffusion des reels.
A noter, la baisse de couverture des reels est tendancielle en 2023 sur Instagram.

comples atteinls mteractions
vs 295 871 la saison précédente vs 80 311 a saison préctédente 54
soit -14% soit -33%
publications TBJ
vs 57 la saison précédente
B Couvrms Couverture 2022 [l inteenctions Inteenctons 2032
] 20000 Dont : 1 1
reals TBJ
—— o vs 11 [a saison précédente
g 50000 10000 E
25000 5000 .
slones
v 153 [a saizon précédanta
g e PrT e [T sindd . stdd g
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ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

Bilan Saison 2023 | Instagram - Acquisition

Une bonne acquisition d’abonnés

Celle-ci est moins importante que pour la saison 2022 ou I'acquisition avait été massive suite & la mise en place de jeux
concours en septembre et octobre 2022, A noter, nous avions observé de nombreux désabonnements aprés les jeux
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Bilan Saison 2023 | Instagram - Contenu @
Des publications bien diffusées et trés appréciées
TOP 3 DES PUBLICATIONS EN COUVERTURE (hors reels)
MOYENNE PAR PUBLICATION

Date @ 18072023
Couverture : 10 778
Nb de J'aime : 2 170
Tx de Saime ; 20,1%

TOP 3 DES PUBLICATIONS EN TAUX DE J'AIME

Dale = 131072023
Couverture : 7 415
MNb de J'aime : 1 799
Tx de J'aime : 24,3%

Date : 18/08/2023
Couverture : 10 007
Mb de J'aima : 1 755
Tx de J'aime : 17,5%

Date @ 29/00/2023
Couverture : 6 005
Nb de J'aime : 1 340
Tx de J'alme : 22 3%

Date : 19/05/2023
Couverture ; 9 916
Mb da J'aime : 1555
T de Jaime : 15,7%

.

Date @ 02/05/2023
Couverlure : 7 354
Nb de Jaime : 1 508
Tx de J'aime : 20,5%

Retour au Sommaire

5986

comples atteints
vs 4 819 la saizon précédents
soit +24%

10,5% 677
taux de J'aime Jainme
vs 15,4% la saison précédeante vs 843 [a salson précédeante
soit -20%
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Bilan Saison 2023 | Instagram - Contenu @

Les reels ont été moins diffusés mais ont une audience plus qualifiée

MOYENNE PAR REELS

8571 10120 405
comptes attaints lactures réactions

vE 14 409 la saison pricédente vs 6 705 la saison précédents v5 310 la saison précédents
suit -39% soit +51% soit +30%

TOP 3 DES REELS EN COUVERTURE

Date : 15082023 Date : 13707/2023 Date : 12/05/2023
Couverture : 13 095 Couverture : 11 463 Couverture : 11 397
Lectures : 15 400 Lectures : 14 100 Lectures : 13 200
b de J'aime ; 538 Mb de J'aime : 582 Mb de J'aime : 527
Bilan Saison 2023 | Instagram - Audience @

Une audience toujours trés féminine et majoritairement agée entre 25 et 44 ans.
Par rapport & 2022, les parts des femmes et des 25-34 ans sont moins importantes.

Abonnés 2023 Abonnés 2022
4 date fin octobre 2023 a date fin octobre 2022
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Bilan Saison 2023 | Instagram - Audience

Une audience localisée en France

A noter que la proportion de personnes résidant en Belgique et en Italie a augmenté, grice aux promotions du

compte en Belgique et en talie.

Abonnés 2023
a date fin octobre 2023

France 87%
Boigique [l 3%
Ialia I%
U 5% s0% T5%

Bilan Saison 2023 | Instagram - Benchmark

Abonnés 2022
a date fin octobre 2022

France 9%
Boigiue il 2%
Iindie 2%
0% 25% 50% TE% 100%

Une taille de communauté correcte en comparaison
aux autres offices de tourisme corses

2023 2022
Abonnés Abonnements :z:? Abonnés Abonnements :il:':: Evolution
Morbihan
e 73871 391 2132 70690 3s7 1963 4%
Porto-Vecchio
Tourisma 19571 397 1401 18412 ag2 1320 6%
Ajaccio Tourisme 17674 475 906 19382 286 789 A%
Visit Cap Corse -
Capicorsu 15509 1139 327 14376 1072 250 8%
Beatia Bastia Tourisme 12744 159 1828 11824 151 1772 10%
Calvi Balagne 12356 15851 996 10284 1475 842 20%
Tourisme
/ Office de
Efé‘-'.‘!?‘_e Tourisme Menton 10738 Td41 H83 203z 702 464 34%
e Riviera &
Luberon Sud
Tourisme 3087 a6 398 8923 41 53 234%
Tourisme en
Centre Corse 2389 1943 384 2031 1938 368 18%

Retour au Sommaire. ... ...c.uouueeeueeeesneeneeneeneens
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Bilan Saison 2023 | Promotion du site internet
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Un nombre important de clics sur la vidéo de promotion du Cap Corse

92 492

personnes touchées

1166

clics sur le lien

148 578

impressions

Bilan Saison 2023 | Pinterest - Panorama global

Un compte Pinterest utilisé comme un relais

50

épingles
vs 52 [a saison précédente

115

engagemenis
vs 133 la safson précédanta
Soft -14%

4 980
impressions

vs 3 998 [a saison précédanle
Soif +25%

2580

audience tolale
ws 1 852 [a saison précddenta
Soif +39%

@ Visit Cap Corse - Capicorsu b .
Sponsorisé -

[ La Péninsule du Réve ]
Iei, maquis, mer et montagne se confondent
pour ne former plus qu'une seule Moir plus

CAPCORSE-TOURISME.CO...
Le Cap Corse, une En savoir plus
destination ol le luxe ...

Retour au Sommaire........o.uuwuueueeeeeeeeeneaneann
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L'office de tourisme a collaboré avec la CCl Corse et I'Agence de
Tourisme de la Corse
pour I'accueil du Tour Opérateur italien Gioco Viaggi au Cap Corse
au mois de juin 2023.
Ce tour-opérateur représente 2000 agents de voyage

54 Du 2 au 4 juin, la CCl de Corse, |'Agence du
Tourisme de la Corse - ATC et la Corsica Ferries
ont accueilli Fulvia Ottonello, Directrice
Commerciale du Tour Opérateur Gioco Viaggi, et 6
agents de voyages italiens. I |

«»En collaboration depuis de nombreuses années,
l'organisation de ces courts séjours hors saison
permet de faire decouvrir la Corse difféeremment.
Ces actions de promotion sont cruciales pour
renforcer la notoriété de la Destination Corse
auprés de la clientéle italienne.

&€, 5,"%, ® et :Unprogramme sur mesure a
été préparé avec nos partenaires pour offrir une
expérience compléte incluant mer, activités de
loisirs, culture, cenotourisme et gastronomie. Une
découverte allant de Bastia a Saint Florent en
passant par le Cap Corse et la Marana.

Retour au SommMaire. . ......cueeuueeeeenesneeneeneeneans 21
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Workshop professionnel
Ci Vediamo in Corsica

L'office de tourisme a participé au workshop organisé par la CCl
Corse en collaboration avec I'Agence du Tourisme de la Corse.

L’office de tourisme a participé au Workshop Ci vediamo In Corsica qui a accueilli 9 tours opérateurs italiens.
L'occasion de débuter de nouvelles collaborations notamment avec des agences italiennes spécialisée dans les
randonnées.

Les pros du tourisme corse
font les yeux doux a l'ltalie

PIERRE-MANUEL PESCETTI

Agence du Tourisme de la Corse

Tour-opérateurs italiens, offices de tourisme corses et V‘ .
professionnels insulaires parient sur la saison hivernale corse pour
attirer la clientéle transalpine. - PHOTOS JOSE MARTINETTI

Ci vediamo in Corsica ! | 1r

Lancement du workshop Civediamao in Corsica & 'Open Spaziu en présence de la
Présidente de 'ATC, Angéle Bastiani, du Président de la CCl de Corse, Jean
Daminici, des représentants d'Atout France ltalie, de 9 tours opérateurs italiens, de
deux agences de voyage italiennes, de |a presse spécialisée italienne, de Présidents
et directeurs d'Offices de tourisme, des services de la CCl et de I'ATC et des
professionnels du tourisme corse,

Pendant quatre jours, une dizaine de professionnels
italiens du tourisme ont (re)découvert I'lle de beauté.

Obijectif : rencontrer ceux qui font I'offre touristique

Ce premier workshop organisé a I'échelle territoriale permet de mettre en relation

inSUIaire’ éChanger en dirECt Et appréhender Ies directe les socicprofessionnels insulaires et les prescripteurs touristiques italiens, in
situ, dans le but de nouer des contacts privilégiés et pérennes mais également de
atOI.ItS quatre SHISOI’IS d'I.II"IE COI‘SE déjé trés priSéE mettre en valeur |'attractivité d'une destination de proximité pour Iz dientéle
2 e mn italienne, et de promouvair des séjours tout au leng de I'année. En effet, Ia clientéle
par IES tourlStes |ta| iens italienne est de plus en plus portée vers les parcours culturels, sportifs et

gastronomigues gue notre fle propose hors de la saison d'été,

Cette action répond ainsi idéalement aux objectifs de déconcentration touristigue
promus par I'ATC : diversification de clientéle, régulation des flux touristiques et
promotion de périodes de fréquentation non-estivales. Tous les acteurs présents a
Corte pour ce workshop ont travaillé dans ce sens, dans une philosophie commune
de tourisme durable et de renforcement des ponts culturels entre nos territoires,

Plusieurs dizaines de professionnels du tourisme corse (réceptifs, transporteurs,
guides, représentants d'activité pleine nature, montagne ou nautique, offices du
tourisme ...) ont participé a ces rendez-vous personnalisés ce samedi 25 février, aux
cotés des transporteurs du marché italo-sarde.

Retour au SommMaire. . ......cueeuueeeeenesneeneeneeneans 22
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Il s'agit d'un produit expérientiel par excellence qui a particulierement séduit les professionnels du tourisme et dont I'activité est
désormais inscrite aupres de nombreuses agences de voyage et référencée aupres de I'ATC.

Cette offre a été sélectionnée dans le cadre de

En effet, au mois de mai 2023, L'OTI du Cap Corse a accueilli, en collaboration avec I'ATC, I'émission I'Echappée Belge, le
Beau Vélo de Ravel. Cette émission est suivie par un Belge sur quatre et a été rediffusée plusieurs fois en « prime time ».
L’invité spécial pour le Cap Corse était Kody Kim, humoriste Belge qui participe a I'émission Le Grand Cactus (RTBF).

Cette balade est proposée grace au soutien et au sponsoring de la Distillerie LN Mattei et a I'exploitation Les Cédrats du Cap

Corse et le Moulin d'Ogliastru.
« L'abus d'alcool est dangereux pour la santé. A consommer avec modération.

@& Voir la traduction

@capcorselourismme

Ajouter ceci a votre story »

Répondre a kody_kim
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En collaboration avec I'ATC, I'office de tourisme a réalisé de nombreux accueils presse
permettant de renforcer la notoriété du territoire sur plusieurs marchés.
Vagabond Reiselyst (Norvége)- Magazine Decanter - National Geographic - Delicious
Magazine (Royaume Uni) - Cote & Provence - Magazine (Pays Bas).
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Partenariat avec la plateforme
de voyage internationale
VAOLO basée au Canada

Tourisme éco-responsable

L'office de tourisme est devenu partenaire de VAOLO. Cette
action permet de valoriser plusieurs établissements du Cap
Corse.

VAOLO dispose d'une présence internationale

Vaolo est une plateforme collaborative de réservation d’hébergements et d’expériences de voyage hors
sentiers battus, a échelle humaine et impacts positifs. L’inventaire mondial est évalué par notre communauté
d'explorateurs qui parcourent le monde a la recherche d'expériences uniques, hors du tourisme de masse et
respectueuses des communautés locales et de I’environnement. Nous mettons en relation des hdotes engagés

avec des voyageurs soucieux de leur impact, afin de promouvoir un tourisme plus conscient et durable.

vaoLo

La Corse, une destination de reve

B
i

Un itinéraire recomma lorateurs Vaolo et Cap Corse, organisme partenaire

Laissez-vous séduire par les paysages idylliques de la Corse, cette fle au charme incomparable au sud de la France. Découvrez
la richesse de son patrimoine culturel et culinaire a travers des expériences uniques en suivant les traces de nos explorateurs.
Réserver un séjour avant le 4 aoQt pour bénéficier d'une promotion exclusive. Voyagez autrement avec Vaolo et vivez une

expérience unique, authentique et & impacts locaux positifs!

Ala découverte du Cap Corse

rirule au nordde la Corse pour ydéooanie de magritigues joyaude
lages pittoresques, pliges paradisiaques, montagres sbruples, sentiers
adjusis et mer. tout du Cap Corse reflite 1b beauté da pays qui

tetees

! Sejournez boe

wping faeilial sitist oy Cosar du Parc Naturel Marin, &

300 mitres de a rmer pour une experience urigue!

r g Prét pour l'aventure?
@ Evoi por Cop Carse
Décourres o beauté du Cap Coroe B travers des sentures ecoeptionnalles! Kayak,

Hébergement I'lsulottu

canyoning 1 randonnbes, explorez lap Accompagné dfun

Bulde, s (rdors cachis de ol pRAREUM: o8 3670 PILS UN SBEPEE POUT Vil

——
o © Eualut par Cap Corse
&
h Le Relais de Sisco PROMO HORS SAISON;
113 K Vaime | 114 K followers 8 Abonnés Q Rachercher
Publications A propas Mentions Roals Photos Viddos Plus = B
Intro Publications 23 Filtres

Bogking platform of sustainable tounism | Plateforme de résenvations.
tounism durable.
'i' Vaglo

25 g, Y028 -G
O rage - Site web tourisme et attractions locakes Phus que 3 jours pour soutenic cette belle initiatie! 7 @
= o Pour contribugr : https/larucheguebec.comy_axploration: en-termes.
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Vidéos touristiques : de nouvelles vidéos en 2023

Une expérience de voyage désirée. L'OTI a proposé de nouveau la réalisation de reportages-vidéos (4 vidéos) La vidéo
touristique est un véritable médiateur d’'une expérience de voyage désirée. Ces vidéos sont diffusées naturellement sur les
pages et sites web des socioprofessionnels ainsi que sur la chaine Youtube de I'OTI : Le Cap jusqu’au Bout de la Corse.

Une carte apparait a la fin de la vidéo
pour indiquer la commune et aussi
permettre une unité de
communication

Chaine Youtube :

Le Cap Corse jusqu'au bout de la Corse....
(Accéder a la Playlist : ICI ou cliquer sur I'image)

Ces vidéos sont en ligne sur la chaine Youtube créée par I'OTI Le Cap jusqu’au bout de la Corse

= D=2 Recherche Q L2 = D [
 Accusi
2 vidéos non disponibles ont £1é masquées b
1 shorts
51 Abonnements = Trier
Erbalunga - Erbalonga Hétel-restaurant CASTEL BRANDO™™ ™ - Top Partener, Cap Corse

[E siblothéque o Caplcorsu
O Historique =1 A la Corns ! + 165 vues »il y 81 a0
E' Vos vidéos - Ny Meria ARLA MARINA™* - Mobil Home - Camping - Top Partner - Cap Corse Capicorsu

A reqarder plus tand 2 —_— Cap C QU Dot Oe 3 Corse ! - 237 woes ~llyalan
© Le Cap Corse, jusqu'au

B 036
i “Vidtoshoime bout de la Corse
T " Centuri, Camping ISULOTTU*** - Bungalows - CENTURI f MORSIGLIA - Cap Corse - un lieu
= Le Cap Cors . - .
> ap Corse, jusq. Le Cap Corse jusquau bout de la Corse | . enchanieur.
=5 TopParines Publig i Le Cour 00 la Corme | + $Zvues Nyl an
= Cap Corse Tourisme = =
Sy, N Albe - Albu Restaurant MORGANTI - Marine d ALBO - Ogliastru, une institution au Cap Corse.
= Pl & . - Le Cais Gt juscusa bou 8¢ 1a Corse !+ 115 vuks -ily &1 an
=§  Mature - Culture - P > Aléatoire
A Meins wanw Capeorse-lourisme. corsics DISTILLERIE PIETRACORBARA - Cap Corse Capicorsu - Top Partner.
— Cip Corpe jusgu'aa bout de la Corpe! - 214 voes -y a 1 an

Abonnements

En parlant de burea.

— DOLLFIM - Centre de Plongée - SISCO - Cap Corse Capicorsu

Retour au Sommaire........ouuueuuuueneuneuneeneeaenns 28
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Les supports de promotion:
Le livret de destination
Cap Corse, La Péninsule du Réve
et la vidéo de promotion

CAPCO R SE L’office de tourisme du

Cap Corse, Capicorsu a
édité un livret de
destination d’une
centaine de pages en
francais et en anglais
intitulé : Cap Corse, La
Péninsule du Réve, en
collaboration avec un
écrivain photographe

LA PENINSULE DU REVE Sébastien Leroy.

HATURE PATRIMCINE CULTURE

Ce livret est composé de 15 reportages de mise en valeur du territoire. Une présentation invitant le
voyageur a se mettre a son tour en quéte des trésors du patrimoine, des paysages, des randonnées, des
productions locales.

Ce livre est a la fois un souvenir précieux de vacances a emporter dans sa valise, un objet qui permet de
susciter 'intérét sur la destination Cap Corse avec des clés de découverte précieuses et un support
valorisant pour présenter le territoire lors des ‘workshops’ professionnels, salons et accueils presse.

Video de promotion du Cap Corse
Ajout d'images 2023

Un nombre important de clics sur la vidéo de promotion du Cap Corse

@ Visit Cap Corse - Capicorsu b
Sponsorsé

[ La Péninsule du Réve ]
Ici, maquis, mer et montagne se confondent
pour ne former plus qu'une seule - Voir plus
1166
clics sur le lien
92 492 148 578
personnes touchées impressions

CAPCORSE-TOURISME.CO..,
Le Cap Corse, une En savoir plus
destination ol le luxe ...

Retour au Sommaire........oouuueueeueeneeneeneeaeans 29
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Les supports d'information touristique

L'éequipe de ['OTI

5 conseillers en séjours

5 conseillers en séjours ont proposé un accueil multilingue (anglais -
italien - espagnol - francgais).

La brochure touristique du Cap-Corse Capicorsu

Une brochure éditée sans encarts publicitaires et distribuée gratuitement.
La brochure touristique contient également les itinéraires de randonnées
au Cap-Corse.

Plusieurs brochures numériques interactives

Plusieurs brochures numériques interactives (Les producteurs, les
hébergements etc.) sont téléchargeables sur le site de I'OTI
WWW.capcorse-tourisme.corsica

Un recueil de données touristiques mis a jour avec plusieurs
rubriques (Patrimoine, les plages, les randonnées etc.)

Une veille informationnelle des agents notamment pour l'agenda du Cap
Corse.

Des fiches réalisées par les agents sur le terrain et des échanges
permanents en interne entre les agents pour parfaire leurs conseils en
séjours.

Les sets de table

des informations touristiques.

QR Codes
Des QR Codes ont été créés par secteur d'activités.

Leur utilisation a permis de limiter la distribution des documents papier,
tout en continuant de diffuser une information de qualité.

Retour au Sommaire......ooeueuuiuiereeeeeeaneeaeannnn 30




ACCUEILLIR -

Statistiques QR codes OTI

1-Les QR Codes

INFORMER- PROMOUVOIR -

COORDONNER

La stratégie d'accueil et d'information touristique 2023

QR Codes a télécharger dans les
établissements du Cap Corse

L’ office de tourisme du Cap Corse a diffusé une fiche avec plusieurs QR Codes aupres des
socioprofessionnels. Ces QR Codes renvoient vers la web application de I'office de tourisme,
le site internet, les randonnées, I'agenda et les réseaux sociaux.

l¥nitag

[Expont from Unitag Dasnboard

Scan time
2024-04-11 182422
2024-04-11 182416
2024-04-11 13.42.05
2024-04-11 134137
20240411 13:41:28
2024-04-11 11:25:45
2024-04-11 085739
20240411 03:44:26
2024-04-10 15:17:55
2024-04-10 115219
2024-04-10 104750
2024-04-10 08:10.04
2024-04-09 1413115
2024:04.09 121118
2024-04-09 12:08:50
2024-04-09 13:41.19
20240409 13:32:48
2024-04-09 13:31:24
2024-04-09 12:03.25
2024-04-09 10:10:50
2024-04-09 10:10:45
2024-04-09 09:25:07
2024-04-08 151156
2024-04-08 15:10:28
2024-04-08 150645
2024-04.08 144505
2024-04-08 14:44:14
2024-04-08 122213
2024-04-08 11:23.06
2024-04-08 100910
|2024-04-08 02:08:02
2024-04-07 20:14:39

Labal
Agpli Site OTI Cap Corse
Agpli Site OTI Cap Corse
Appli Site OTI Cap Corse
nstagram 0TI CC
Instagrarn OT| CC
Appli Site OTI Cap Corze
Appli Site OTI Cap Corse
Appli Site OTI Cap Corse
site OTICS
Balades CC
site OTICC
Agpli Site OTI Cap Corse
Balades CC
Balades CC
Appli Site OTI Cap Corze
Balades CC
Balades CC
Balades CC
Instagram OTI CC
Balades CC
Balades CC
Balades CC
Balades CC
Balades CC
Halades CC
Balades CC
Balades CC
Appli Site 0TI Cap Corse
Agpli Site OTI Cap Corge
site OTICC
Agenda Cap Corse
Bilades CC

Android
g,
iPhone
iPhong
iPhaone
iPhone
iPhong
iPhone
Ancroid
Android
iPhone
Android
Android
Android
Ancroid
AnGroid
Android
Ancroid
Android
Android
M
Androld
A0
Android
Ancrold
iPhone
iPhona
iFhona
iPhone
Android
IFhone
iPhong

. Analytics
| Dewvice Model

FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
DE
FR
RE
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR
FR

Retrouvez toute I'Information Touristique du Cap Corse

LE J
o
Jusqu'au bout de la C{ﬂ'fﬂ

Ofice de Tourkeme Interocomm nal du Cap Corse - Caploorsy
* Port de piaisance de Macnaghiu « 20248 Rogisns

Tel 1488 (OB 95 9540 34

* Mculin Matte| - 20275 irsa

o

o ;

Scannez
et découvrez !

Y
Ot

-,
U
Randonnées &
Balades au Cap Corse

Scansiona ¢ scopr gli Minerari di
passeggiate ed escursioni a Capo
Corse
Scan and discover the itineraries
of walks and hikes in Cap Corse

Scannes & découvres

FAGENDA dis CAP CORSE

Scam and discover the agenda of
Cap Corse

Scanslona e scopd |agenda del Ca-
po Corsa

Littrie

WWW.capcorse-tourisme.corsica

Analytics - |

City

Marzeille

Munich

Strasbourg

Warseille
Marseille
Marseille
Warseille
Marzeille
Marseille

Paris

Basba Retour au Sommaire

Perspectives : L'analyse des données permettra
d’augmenter 'observatoire au cours de I'année 2024
et bénéficier de précieuses données touristiques

complémentaires.
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Un petit déjeuner de présentation des actions de I'OTI
aux socioprofessionnels (13 juin 2023 - Luri)

L’Office de tourisme a convié les socioprofessionnels du territoire a un petit déjeuner de présentation du
plan d’action et des visites organisées par I'OTI.

Ce fut également I'occasion d'avoir des échanges intéressants sur la stratégie de développement
touristique. Ces rendez-vous permettent également de tisser des liens entre les acteurs du tourisme.

J'ai le plaisir de vous inviter a une réunion
autour d'un petit déjeuner le 13 juin a la
salle Polyvalente de Luri a 9h15 (a coté de
I'église, Hameau Piazza) afin de vous
présenter les visites guidées de Luri et de
Siscu ainsi que la balade apéritive a la
pointe du Cap.

Nous présenterons également le nouveau
plan d'action triennal de 1'Office de
Tourisme du Cap Corse 2023-2025.

Pour celles et ceux qui le souhaitent, la LE ’ e i e
réunion sera suivie de la visite guidée de A —— - p—
Luri a 10h15 avec Joélle Massei. i g —

PLAN D'ACTION TRIEMMAL 20232028
Office de tourisme du Cap Corse

Le plan o action triennal sut les orentations définies dans le schima de développement tourkitique
e la communauté de communes da Cap Corse.

Afin d'organiser cette journée, je vous
invite a confirmer votre participation par

Chague action est classée sedon 4 anes dans bes missions obligatoires o un office de tourisme et un

retour de mail ou par téléphone au e — o
0495354034 avant lundi 12 juin a la Ao 1 Devenie o esnaicn e e ororan e o3« s
réunion de 9h15 et de bien vouloir nous e,
preciser si vous participerez a la visite B sl
guidée de Luri a 10h15. e st it s o orzne
Exernpie
Bj_en Cordialement, Numérc Axe mission | N* d'ordre des actions. ‘Num&om Numéro de Paction
. Samace
10 [] T‘ﬂtm 1051

Ghjuvan Matteu Susini

soce 1 Accusdl et information
Facousil weille ind base

jour, récns i e [ ——
innevaitel ¢iL.)

Retour au Sommaire......oueeueueuuuuueieensneneaens. 32
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L'office de tourisme a décidé de proposer une animation dans un
village du Cap Corse.

L'office de tourisme a sélectionné le village de Tuminu - Tomino pour proposer aux visiteurs de
découvrir les polyphonies corses avec le groupe Tempus Fugit a I'église Saint-Nicolas le 27 aolt

2023.

Visit Cap Corse - Capicorsu
26 ao(it 2023 - Q

©Dimanche 27 ao(t, 21h - Tempus Fugit & Tomino
- Tuminu, église Saint-Nicolas.
Commune de Tomino - Cumuna di Tuminu

Evénement

TEMPVS FVGIT...

Folyiehomi=

b

]

= P
/

=

50 participants

Retour au Sommaire
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L'office de tourisme a été convié au lancement de la plateforme
d'autoformation Ecohosting pour le tourisme durable.

L’office de tourisme a été invité par la coopérative Sud Concept dans le cadre du lancement de la plateforme
Ecohosting, une plateforme d’auto-formation éco-responsable permettant de former les professionnels en vue
d’obtenir notamment des labels. L’OTI sera un relais d’'information sur le territoire du Cap Corse.

Cette plateforme s’adresse également aux touristes et sera valorisante en termes de préservation du territoire.

Le projet ECO Hosting.net vise a offrir une réponse
européenne commune aux enjeux de formation et
d’accompagnement des hébergeurs touristiques en zones
naturelles fragiles et de leurs clients, résultant de la
capitalisation de diverses expériences et situations
régionales : forét guyanaise trés isolée et protégée, Tles
grecques soumises a la fois a de fortes contraintes (manque
d’eau) et a une fréquentation touristique a maftriser, zones de
montagne en ltalie, etc.

ECO HOSTING.NET

European’network of eco-hosts in wild nature

EN SAVOIR PLUS COMTACTEZ-NOUS

Plateforme en ligne

7 = Plateforme en ligne

Les contenus de formation EcoHosting.net s'adressent a la fois aux gestionnaires d'hébergement
touristiques et aux touristes qui fréquentent ces hébergements.

Accédez a la plateforme et inscrivez vous gratuitement

Téléchargez le guide daccés & la plate-forme

Retour au SommMaire. . ......cueeuueeeeenesneeneeneeneans 34
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L'office de tourisme est partenaire du systéme de location de
porte-bébé KidnTrip. Cela permet de faciliter notamment les
balades sur le territoire. L'équipement peut étre envoyé sur le
lieu d’hébergement et réexpédié dans un point relais.

Visit Cap Corse - Capicorsu -~
Publié par Lastitia Acquaviva @ - 9 juin 2025 . Q)

Optez pour le porte-bébé pour vos vacances en Corse &

Grace au service de location de porte-bébé 100% en ligne Kid'N Trip, partez 3 la découverte de
I'lle de beauté et notamment du Cap Corse, en famille et en toute libarté |

Parfait pour les parcours itinérants a travers la Corse, vous recevez le porte-bébé chez vous ou
prés de votre point de départ et pourrez ensuite le renvoyer depuis votre point d'arrivée.

& DelaSans
Location en ligne en 3 clics
W Livraison chez vous ou sur votre lieu de vacances (Office de tourisme du Cap Corse, point
relais, hébergeur)
@ Tarife avantageux

Infos & réservations &
WwWwW.capcorse-tourisme.corsica/kidn-trip/
W 0495354034

Choose the baby carrier for your holidays in Corsica i &

Thanks to Kid'N Trip's 1009 online baby carrier hire service, discover the Isle of Beauty, and Cap
Corse with your family in complete freedom!

Perfect for itinerant tours across Corsica, you receive the baby cammer at home or near your point
of departure and can then send it back from your point of arrival.

Kid'N Trip i
Location de porte-bébés pour vos vacances en Corse ! & From 0 to 5 years
Onling hire in 3 clicks
W Delivery to your home or holiday destination (Cap Corse tourist office. relay point,
. accommaodation provider)
Location @Low prices

de porte-bébé
100% en ligne

Info 8t reservations |
waww.capeorse-tourisme.corsica/kidn-trip/

Wo495354034
deOa5ans
[ #CapCorse #DestinationCapCorse #ExploreCapCorse #Corsica #Corse #CapiCorsu #isitCorsica
#ExploreCarsica #Tourism #Tourisme #TourismCorsica #Patrimoine #PatrimoineCorse #Holidays
Pour e balsde vaiter un coter § un e il 3 epebadir €0 3 CCS VOUE porbe- bbb 00 3 ans Chatt vous ou Sur votre ey de #\acances #Portebéhé

Do tris e Laifs vonss
canioes #n oute sivinitd et e¥fechon: votre locabion de porte bébd en chomissant Kid &

el

Location de porte-bébé

100% en ligne

Retour au SommMaire. . ......cueeuueeeeenesneeneeneeneans 35




ACCUEILLIR - INFORMER- PROMOUVOIR - COORDONNER

/

L'office de tourisme est partenaire depuis sa création de la
plateforme FOSIVA
L'OTI a notamment organisé en collaboration avec la fédération
des offices de tourisme une présentation de la start up FOSIVA

Fosiva est une application destinée a centraliser I'information de la sécurité civile. Elle permet de se sensibiliser et de
s'informer sur les risques qui vous entourent. Elle vous permet également de passer et de recevoir une alerte sur un aléa en
cours.

La carte est mise a jour a 18h pour le lendemain. Chaque massif y est indiqué, son accessibilité étant déterminée en
fonction de la météorologie et de |la sécheresse.

& Les bons gestes

A Massif fermé

Ce pictogramme vous indique que laccés a ce
rmassif est interdit toute la journée. En effet, en cas
de risque trés sévére ou extréme, lacces peut-étre
soumis & un arrété préfectoral ou municipal.

Oous co| cter:

Contact@fosiva.ir

Nos partenaires
CULLETTIVITA ol CORSICA LE ! b‘ g gonii
COUECTIVITEDeCORSE | ~""T~ | LUCIA

V =7, & ==
VALABRE m E‘%%SICA ﬁ h-

==
NATURA Tddw

A

2

Carte Alertes

Alertes
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Hommage a notre notre vice-Président, Jean-Michel Simonetti ,
décédé au mois de décembre 2023.

Maire de Canari et vice-président de la communauté de communes du Cap-
Corse depuis 2020 il était connu pour son pragmatisme et sa volonté
inébranlable d'aller de l'avant.

Précurseur notamment du travail sur la régulation des meublés de tourisme, il
a contribué a la valorisation du territoire Capcorsin grace a une vision
moderne et un sens aiguisé des stratégies de développement.

Il était également trés attaché au patrimoine qu’il mettait particulierement en
valeur a Canari faisant ainsi de son village un exemple en matiere de
dynamisme culturel.

Ce passionné de sport automobile plein d'humour, homme d'ouverture et de
convictions, laissera un grand vide dans le paysage politigue capicursinu.
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